La revolucién del

packagit

agricola
chileno

Cambios en la cadena de distribucién, la necesidad
de diferenciar el producto, la introduccién de nuevas

tecnologias al pais y una demanda cada vez mds exigente

impulsan los cambios en los empaques del negocio

ra una misién en US$ 5 millones. T
imposible: vender A Guital le llamaba la aten- fea
frutaal dobledelo  cién que las frutas en Chile se ’;: e

que los consumido-

vendieran casi exclusivamente

res paganen Chile.  a granel, con precios bajos y
Sin embargo, hace dos semanas,  calidades fdem. Tenia claro que
Subsole derribé el mito. ah{ habfa una oportunidad.
Premunidos de una caja de Con esa certeza, concertd una 1

2,3 kilos de clementinas, en
la fruticola que lidera Miguel
Allamand decidieron desem-
barcar en los supermercados
Jumbo del sector oriente de
Santiago. Aunque la partida atin
es minima dentro del volumen
de laempresa agroexportadora,
el resultado tiene alegre a la
gente de Subsole.

Las cajas de clementinas no
s6lo han tenido una rdpida
venta, sino que el precio, casi
$1.900, es idéntico al de una
tienda en Boston.

Detrds de la “misién im-
posible” estd Marcelo Guital,
un reconocido constructor de
marcas. El innovador, de origen
vifiamarino, alcanz6 notoriedad
cuando creé el agua mineral

Benedictino y luego la vendié.

entrevista con la plana mayor
de la frutera. Les propuso
asesorarlos para introducir en
Chile la categorfa de frutas de
calidad de exportacién a precios
que se pagan en los mercados
de pafses desarrollados. En
la exportadora decidieron
embarcarse en la idea. Junto
a Marcelo Guital buscaron un
empagque con un disefio visual-
mente atractivo, con coloridas
frutas. También tenfa que dar
facilidades a los consumidores,
por lo que se recurrid a cajas
de cartén de un volumen un
poco mayor a las de zapatos.
De paso ese formato le facilita
la vida al supermercado, pues
es fdcilmente apilable.

Lo interesante es que todo

ese proceso fue dotalmente- vevssverrnnrrrnrrss o
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